E-Commerce

Lernergebnisse

Die Studierenden werden befahigt,

- unterschiedliche Konzepte und Konfigurationen von Markten analytisch zu durchdringen,
- die Notwendigkeit von Markteingriffen kritisch zu diskutieren,

- die Besonderheiten des E-Commerce in diesem Kontext zu erfassen,

- Hemmnisse und Eingriffe auf dem Europaischen Binnenmarkt unter besonderer

Bertcksichtigung des E-Commerce zu beurteilen,
- ausgewahlte Fallbeispiele des E-Commerce auf dessen Besonderheiten hin auszuwerten.

Inhalte

- Marktstrukturen, -prozesse und -ergebnisse
- Europaischer Binnenmarkt fur Waren
- E-Commerce im Binnenmarkt

- Fallbeispiele

Literatur

- wird auf der moodle-Plattform angegeben

Lehrmethode

- Seminaristischer Unterricht

Lehrsprache

- Uberwiegend Deutsch; einige Teile in Englisch; Material in Deutsch und Englisch

Studien-/Prufungsleistung
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