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Vorlesungsbeschreibung SB Marktorientierte
Unternehmensführung
Lernergebnisse

Nach Abschluss des Moduls sind die Studierenden in der Lage, Ansätze der
Unternehmensführung bzw. des strategischen Management in KMU,
verhaltenswissenschaftliche Grundlagen der marktorientierten Unternehmensführung zu
bewerten und unter Berücksichtigung wissenschaftlicher Methodenkenntnisse anzuwenden,
sowie Lösungsentwürfe zu einschlägigen praktischen Problemstellungen der
marktorientierten Unternehmensführung zu entwickeln.

Inhalte

Modelle und Ansätze der Unternehmensführung, der normativen und
verhaltensorientierten Entscheidungstheorie

Strategische Unternehmensführung, Erfolgsfaktorenforschung

Verhaltensorientierte Aspekte der Marktwahl bzw. Segmentierung, Konsumenten-
/Käuferverhalten

Business Intelligence
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Besonderes

Gastvortrag KMU, Exkursion KMU Messe bzw. Tagung, Übungen teils softwaregestützt (MS
Office, MS Project, Visio u. a.)
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